Razmiglimo i istrazZimo

1. Napisi pod rednim brojem slike asocijaciju na marketinsku koncepciju i obrazlozi.
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Sto Zele nasi potrogaci?
Koje su njihove potrebe?
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2. Prouci na Internetu dostupne podatke i objasni primjenu

NGl 22.09.
drustveno odgovornog marketinga na sljedeéa dva primjera: 2013
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3. Nacrtaj mentalnu mapu - PRJEDLOG
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